               市  场  分  析
  根据旅游业发展规律，随着经济发展水平的提高，首先是观光旅游的发展，在观光旅游发展到一定规模后，休闲度假旅游将逐步壮大，从我国实际来看，正在迈向休闲度假阶段，特别是在经济发达地区，休闲度假的需求不断增强。

从收入上来看，中高等收入群体是休闲度假旅游项目的消费主体。企业高层管理人员、私营企业主等高收入的群体多选择商务会议型度假出游，高档次、高质量、个性化服务是关键点；作为白领阶层的中等收入群体，生活居住在大中型城市里，平时已经深处嘈杂、拥挤、喧闹的都市环境，日常工作压力较大，所以，对到自然风光好、环境清静的地方休闲度假有着较强的需求，对有特色、有文化氛围的酒店更为偏爱。因此，具有民俗风情、地方文化的景点对他们来说有着较强的吸引力。结合规划区的实际，中等收入的白领阶层是规划区主要面向的群体。
 从空间范围来看，休闲度假可以有远程、中程和近程市场。国际休闲度假地的消费群体以中、远程为主，国家级休闲度假地的消费群体以中、近程为主，地域性休闲度假地的消费群体以近、中程为主。综合考虑木兰湖地区的区位和交通条件、资源品位和组合状况。周边客源市场及周边竞争势态，可以将规划区的目标客源市场分为基础市场、拓展市场和机会市场。
1、 基础市场：武汉市

规划区建成后，武汉市是其生存与发展的基础市场。随着武汉市经济的快速发展，武汉城市圈建设的推进，武汉市消费水平不断提高，商务会议旅游、团体旅游、家庭自驾游、居民个人旅游、学生春游、秋游市场不断壮大，为规划区拓展市场提供良好的条件。
2、 拓展市场：孝感、黄冈、鄂州、黄石、天门、潜江、仙桃、咸宁

       从规划区的区位角度考虑，武汉“1+8”城市圈中的8个城市应作为近程拓展市场进行开发。这8大城市与武汉市的距离较近，交通方便，随着武汉城市圈一体化进程的进一步深化，木兰旅游知名度的提高，为规划区面向这8个城市拓展商务旅游、会议旅游、周末休闲旅游市场提供了便利的条件。

3、  机会市场：国内其他地区及海外市场

         除了上述基础市场和拓展市场以外，在武汉市旅游及木兰旅游品牌的引领下，规划区应进一步拓展市场，吸引国内其他地区及海外旅游者前来体验木兰文化、休闲度假，因此，规划区规划应有超前性，在更广的市场范围内思考规划区的建设。

      海外市场又进一步分为四个层次：

        港、澳、台客源市场（一级机会市场）

        韩国、日本客源市场（二级机会市场）

        东南亚客源市场（三级机会市场）

        欧美客源市场（四级机会市场）
      前来规划区旅游的海外游客主要分为两种：

        前来武汉及附近地区考察项目、洽谈业务或任职的境外人士

        前来武汉及湖北其它地区旅游的海外旅客

              发  展  定  位

一、目标定位

规划区的自身发展目标，通过生态种养、健康休闲项目的开发建设，在游客心目中打造“生态木兰、人文木兰、和谐木兰”的木兰印象，初期把规划区建设成武汉市滨湖乡村休闲旅游示范区，中期、后期建设成国家农业旅游示范区、AAA级旅游区，实现年接待海外旅游者50万人次以上（其中海外旅客者3万人次以上），成为武汉城市圈内的精品旅游区、黄陂区的旅游品牌。

规划区的社会责任目标：带动农民致富，改善村容村貌、推进增长方式转变，促进当地经济发展，成为具有较高经济效益、生态效益和社会效益的乡村休闲度假村。
二、特色定位

首先，规划区位于木兰湖畔，这决定了规划区的最基本特征;其次，规划区位于木兰乡村，规划区内及周边分布着大量的农地，生长着各种农作物，这是规划区的另一个基本特征；其三，规划区特征的底层支撑是自然环境的美好性和景观、文化的乡村性，具体而言是因滨湖而形成的以水韵为核心的美景和因位于木兰乡而具备的以木兰文化为内核的乡情；其四，规划区项目邻接田园、湖畔，通过项目建设与开发，凸显水韵、乡情主题，让游客感受水韵、体验乡情，获得美好的享受与乐趣，为游客提供增值服务；其五，自然环境的美好性是规划区得以生存与发展的最基本的支撑，与低碳旅游方式有着很好的结合点。因此，规划区的建设、开发与经营充分利用滨湖特点，融入低碳主题，采用先进的节能减排技术，将保护生态环境放在首位，探索打造符合时代主旋律的低碳滨湖度假区。
三、功能定位

  规划区地处武汉市周边，位于木兰湖畔，背靠田园乡村。木兰故事家喻户晓，环境优美，文化底蕴深厚，因此，规划组认为主导功能是乡村休闲度假、商务会议、农业生产功能。
四、形象定位

  （一）规划区形象定位的文字表述

   依据对规划区的认知，规划组认为规划区的形象应整体浓缩木兰地域特色风情，以水韵、乡情（含木兰文化）、低碳、健康、乐趣为核心内涵。

   水韵：包括观水和嬉水。观水，已经无限；嬉水，乐趣无穷。

   乡情：包括田园乡村景观、生产方式、生活方式、地方传统。生产方式主要包括田园景观、水果蔬菜的种植与采摘、畜禽及水产养殖等。生活方式包括当地居民的衣、食、住、行、婚、丧、嫁、娶。地方文化传统主要以木兰文化为内核。通过游赏与参与，在浓浓乡情中获得新的体验，在美丽的乡间放飞心情，悠闲无限。
   低碳：包括无形的理念、有形的实物，通过无形的低碳理念，与时代同步，获得市场认可；通过有形实物，在规划区建设与经营过程中，广泛采用太阳能、水空调、体现低碳理念的建设结构、建筑材料，进而形成规划区的“卖点“，同时，还有助于获得政府及社会的支持。

   健康：水韵、乡情、低碳有助于游客放松身心，利于游客的心理和身体健康。

   乐趣：规划区的最终目的是要为游客提供休闲享受，让游客能够获得乐趣。基于上述认识，规划区的形象内核定位：水韵乡情。
   规划组对规划区形象设计的表述语句如下：

木兰印象—乡村休闲度假胜地

湖畔田园，水韵乡情

休闲木兰印象，欢乐田园湖畔

水韵乡景情无限，木兰印象好休闲

田园湖畔迎四面游客，乡情水韵醉八方来宾

休闲木兰印象，感受木兰之乡

木兰旅游地，印象最佳处

相约木兰印象，感受水乡情韵

木兰山水何处有，印象最是好去处
木兰山水分光秀，印象最是好去处
悠悠木兰水，浓浓田园情

悠悠湖畔水韵，浓浓木兰乡情

湖畔水韵悠悠，木兰乡情浓浓

度假木兰印象，体验低碳休闲

低碳木兰，享受自然

相约武汉黄陂，休闲木兰印象

（二）规划区的形象标识

   1.形象标识图形及释意
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   标识图形部分颜色为绿色，形状为
